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DER BUCHMACHER

Mehr als 25 Jahre hat Gerhard Steidl
Karl Lagerfelds Biicher verlegt. Hier erzéhlt er
von seiner ganz besonderen Beziehung zu ihm

Gerhard Steidl (oben) druckte auch alle Chanel-Kataloge und -Einladungen. Rechts: Zeichnung von Lagerfeld fir die Herbst/Winter-Show 2019/20.
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Is ich Karl Lagerfeld 1993 zum ersten Mal begegnete,
erschienen in meinem Verlag vor allem Romane
und Sachbiicher zu politischen Themen. In dem
Jahr war Lagerfeld mit dem Lucky Strike Designer
Award der Raymond Loewy Foundation ausgezeich-
net worden, und zu seiner Siegprimie gehérte es,
dass er mit dem Steidl Verlag ein Buch tiber sein Schaffen auf die Beine
stellen sollte. Zum Kennenlernen flog ich mit Marietta Andreae, die fiir
Chanel die Offentlichkeitsarbeit in Deutschland steuerte, nach Paris.
Sie gab mir unterwegs einen Crashkurs tiber das Modemachen und La-
gerfeld, denn von alldem hatte ich keine Ahnung. In den Rdumen der
Rue Cambon praktizierte Karl Lagerfeld zunichst einmal etwas, das ich
mir spiter von ihm abschaute: Er lie einen warten, endlos warten.
Nicht um mich zu rgern oder zu testen, sondern weil er seine effizien-
ten, eng getakteten Arbeitsabliufe nicht von der Anwesenheit bestimm-
ter Personen abhingig machen wollte. Ich kam dran, als ich dran war.

Dann beschnupperten wir uns, und sehr bald stellte ich fest, dass ihn
ein monografisches Buch iiber ihn selbst nicht im Entferntesten interes-
sierte. Im Verlauf des Gesprichs stellte sich heraus, dass gerade ein ziem-
lich schlecht gedrucktes Buch mit seinen Fotografien erschienen war.
Und Lagerfeld schlug mir vor, wenn schon mal ein Buch seiner fotogra-
fischen Arbeiten zu machen wire, dann ein richtig gutes.

Frustriert und ratlos fuhr ich nach Géttingen zuriick. Um den Faden
nicht abreifen zu lassen, schrieb ich ihm einen Brief und erbat mir eine
Auswahl seiner Fotos, um konzeptionell nachdenken zu koénnen. Er
schickte sie umgehend, kommentarlos. Ich reproduzierte die Fotos und
bereitete sie fiir einen Andruck in verschiedenen Techniken und auf
unterschiedlichen Papieren vor. Sauber beschriftet — , Tritone auf Ar-
ches-Papier*, ,Quadrotone auf Somerset Book Paper* - schickte ich sie
ihm, ebenso kommentarlos. Er antwortete umgehend, und schon waren
wir im Fachgesprich: ,Ah, Sie kénnen Quadrotone drucken®, sagte er,
der seit langem auf der Suche nach jemandem war, der diese schwierige
Technik beherrschte. Zu meinem Erstaunen wusste er genau Bescheid
iiber alle moglichen Papiersorten verschiedener Hersteller und erwies
sich als Kenner siamtlicher Aspekte der Buchkunst. Im Verlauf unserer
langjihrigen Zusammenarbeit sollte ich lernen, dass Lagerfeld Biicher
genauso betrachtete wie Mode: Sie waren thm Medien des perfekten
Zusammenklangs von Ideen, Materialien und Handwerk.

In Sachen Buchmanie hatte Karl Lagerfeld ein grofies Vorbild. Im
Jahr 1913 griindete Harry Graf Kessler in Weimar einen bibliophilen
Verlag: Die Cranach-Presse ist heute berithmt fiir ihre exquisit produ-
zierten Biicher, die dort knapp zwanzig Jahre lang erschienen. Graf Kess-
ler, Schriftsteller, Miizen, Diplomat und kosmopolitischer Freigeist aus
reicher Familie, steckte viel Geld und Energie in seine Editionen. Er lieB
eigene Schriftschnitte entwerfen, beschiftigte die besten Kiinstler sei-
ner Zeit als Illustratoren, konnte sich mit Grafikern und Setzern mona-
telang in typografischer Feinarbeit verausgaben und war erst mit dem
perfekten Ergebnis zufrieden.

Lagerfeld und Kessler hatten viel gemeinsam, von der aristokrati-
schen Erscheinung iiber das politische Interesse bis hin zum handwerk-
lichen Perfektionismus. Lagerfeld hatte ja nicht nur den Anspruch, die

beste Kleidung zu kreieren, er wusste auch ganz genau, was man dafiir
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tun musste, welchen Effekt eine spezielle Naht, ein bestimmter Stoff
oder Faltenwurf bewirken. Lagerfeld beherrschte die Mittel zum Zweck
wie kein Zweiter, und das nicht nur im Bereich der Mode. Das merkte
ich, als ich begann, mit ihm Biicher zu machen.

1994 erschien sein Fotobuch Off the Record im Steidl Verlag, ihm
folgten sehr viele weitere Biicher, die Lagerfelds Blick auf Mode und
Menschen, Natur und Architektur dokumentieren. Der néchste logi-
sche Schritt war, dem so ganz in Biichern denkenden Lagerfeld auch als
Programmgestalter Raum zu geben. Zunéchst griindeten wir gemeinsam
die Edition 7L mit international ausgerichtetem Programm. Dort reali-
sierten wir visuelle Biicher, in denen Lagerfelds unerschépfliche Neu-
gierde auf Mode, Kunst, Fotografie, Literatur, Philosophie und Ge-
schichte ihren Ausdruck fand. Mit der Zeit entstanden 40 bis 50 Bii-
cher, die heute zum Teil bereits bibliophilen Wert haben.

Unter anderem erschienen originalgetreue Nachdrucke sehr seltener
und teurer Buchikonen, zum Beispiel das Fotobuch Paris von Moi Ver.
Lagerfeld besaB ein Originalexemplar von 1931, das durfte ich zum
Scannen auseinandernehmen, und dann bauten wir es gewissermalen
in allen seinen Elementen exakt nach, vom Papier iiber die Anmutung
des Drucks bis zum Einbandmaterial. Das waren Erkundungsreisen
durch die Buchkunst fritherer Zeiten, von denen Lagerfeld und ich im-
mer profitierten. So besorgte ich den ,Nachbau“ einer seltenen und
siindhaft teuren, von Olaf Gulbransson wunderbar illustrierten Ausga-
be von Andersen-Mirchen. Es war nicht leicht, den pergamentartig
wirkenden Einband zu reproduzieren. Als mir das gelungen war, hatte
Lagerfeld sofort die Idee, die gleiche Technik fiir die nichste Chanel-
Pressemappe zu tibernehmen. Unsere gesamte gemeinsame Arbeit be-
ruhte auf solchen Wechselwirkungen. Es war ein stindiges Suchen,
Ausprobieren und Zusammenfiihren iiber alle Grenzen hinweg. Der
Vorrat fiir die Edition 7L ist praktisch aufgebraucht, es gibt noch eine
Handvoll Projekte, die Lagerfeld ins Programm genommen hat, wenn
die erschienen sind, wird 7L geschlossen.

2010 griindeten wir zusammen einen weiteren Verlag: L.S.D. (Lager-
feld Steidl Druckerei Verlag). Dort erscheinen Sachbiicher und literari-
sche Titel in deutscher Sprache, fiir die Lagerfeld viele Titelvignetten
gezeichnet hat. Zur Griindung von L.S.D. kam es, weil Lagerfeld begon-
nen hatte, mir stindig Lektiire zu empfehlen. Wenn er mit einem gro-
fen Schwung Biicher in die Sommerferien gefahren war, traf nach ein
paar Tagen ein Fax mit seiner Leseliste bei mir ein. Das konnten anti-
quarische Werke oder aktuelle deutsche Lite- Fortsetzung auf Seite 186

RAUME VOLLER ERINNERUNGEN 1 In jeder Ecke des Verlags in Gottin-
gen finden sich Zeugnisse der Zusammenarbeit von Karl Lagerfeld und Ger-
hard Steidl. 2 Druckfahnen mit ,Karlikaturen”. 3 Werke aus dem gemeinsa-
men LS.D.-Verlag. 4 Lagerfeld-Portrit. 5 Steidls Schreibtisch. 6 Karikatur des
L.S.D.-Lektors. 7 Einladungsschreiben. 8 Lager mit Lagerfeld-Werken.
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ratur sein, die ihm sein Hausbuchhiindler Wilfried Weber von der Ham-
burger Buchhandlung Felix Jud zusammenstellte. Fiir englischsprachige
Biicher war Amanda Harlech zustindig, die fiir ihn in London und New
York einkaufte.

Wenn er ein Buch gelesen hatte, das er besonders interessant fand,
hat er es mir geschickt mit dem Vermerk, ich miisse es ihm auf jeden Fall
zuriickgeben. Und nur wenige Tage spiiter kam dann ein Anruf: ,Haben
Sie es schon gelesen? Am meisten abgequilt habe ich mich mit einem
800-Seiten-Buch tiber die Schwierigkeit, Rilke ins Englische zu iiberset-
zen. Ich habe es nicht wirklich verstanden, und so richtig hat es mich
auch nicht interessiert. Irgendwann war Lagerfeld verstimmt, fast verir-
gert: ,Eines will ich Thnen mal sagen: Entweder Sie lesen die Biicher
zeitnah, und wir kénnen dariiber reden, oder wir vergessen das. Dann
schicke ich IThnen eben keine Biicher mehr und behalte mein Wissen fiir
mich.“ Damit ich ihm ein Gesprichspartner sein konnte, habe ich mich
schlieBlich durch alles, was von ihm kam, hindurchgefressen.

Eines der ersten Biicher, das er fiir das L.S.D.-Programm ausgewiihlt
hat, war Zerrissene Féiden, eine Geschichte der deutsch-jiidischen Mode-
industrie. Lagerfeld hat sich immer mit der jiidischen Bevélkerung soli-

darisiert, und der zunehmende Antisemitismus in Deutschland und
Frankreich emporte ihn sehr.

Vor ein paar Jahren hat sich Lagerfeld intensiv mit Friedrich Nietz-
sche beschiftigt. ,Ich lese gerade viel Nietzsche®, schrieb er mir, ,,und
das ist sehr interessant. Aber offensichtlich ist es so, dass in die Texte
stark eingegriffen wurde. Ich wiisste gern, wie die Originalmanuskripte
aussehen.” Das war wieder einmal der Beginn einer wundersamen Reise:
Ich recherchierte in der Nationalbibliothek in Weimar und stieB darauf,
dass Nietzsche seine Werke nicht einfach auf lose Blitter schrieb. Er hat
sich schone Schreibhefte gekauft, aber auch Buchmaquetten anfertigen

lassen, Blindbénde mit ganz verschiedenen Formaten und Papierarten.

Und in die hat er seine Texte hineingeschrieben, geradezu kalligrafisch
und sehr gut lesbar. Mich hat besonders fasziniert, dass Nietzsche teil-
weise mit Randausgleich schrieb, also die Wortabstéinde in jeder Zeile so
variierte, dass ein Blocksatz entstand.

Mir ging durch den Kopf, dass man die Manuskripte faksimilieren

miisste, in OriginalgroBe, auf das genau entsprechende Papier und ge-
druckt mit Farben, die den unterschiedlichen Tinten seiner Schreibge-
rite entsprechen. Als ich Lagerfeld von dieser Idee erzihlte, war er be-
geistert. Ich schiebe die Produktion immer wieder auf, weil es eine Jahr-
hundertarbeit ist. Von Lagerfeld stammt der Titel: Nietzsches Nietzsche,
ein unverstellter Blick auf Nietzsches Werk. Diese Edition wird das Ver-
miichtnis, die letzte Veroffentlichung bei L.S.D.

Zum Gliick habe ich noch allerhand Stoff fiir die nichsten Jahre,
denn Lagerfeld hatte mir an die schickt, tiber die wir
zten D
santes Buch von Harry Graf K

noch sprechen konnten. Erst le zihlte er mir, dass er ge-

rade ein inter

ssler gekauft habe, Souve-
nirs d'un Européen, Erinnerungen eines Europiers. Er schickte es mir und
schrieb dazu, ich solle vorsichtig mit dem Band umgehen, er sei recht
teuer gewesen, und ,recht teuer” in Lagerfelds Kategorie wollte sicher et-
was heiflen. Was er einmal vorschlug und ich sicher auch realisieren wer-
de, betrifft seine gesammelten Biicher der Cranach-Presse von Harry

Graf Kessler. Er hat immer die besten erhiltlichen Exemplare gekauft.

Ich mochte alle Biicher aus seiner Bibliothek faksimilieren. Das wird ei-
ne Box mit dem Titel Cranach-Presse. Die Sammlung Karl Lagerfeld.
Unser viertes Feld intensiver Zusammenarbeit waren die Chanel-Ka-
taloge. Auch an ihnen arbeitete er mit Akribie. Wenn Lagerfeld finf vor
2wolf auffiel, dass etwas noch nicht so war, wie es sein sollte, dann wurde
wieder von vorn angefangen. Es konnte passieren, dass ihm die Platzie-

rung des Chanel-Logos auf einer Einladungskarte nicht richtig gefiel.

Dann sagte er: ,Haben Sie sich eigentlich schon mal die Riickseite an-

gesehen? , Natiirlich.“ ,Ja, sind Sie denn blind? Zu viel Rotwein gestern

getrunken? Das Logo steht doch viel zu hoch, das muss drei Millimeter

runter!“ ,Jetzt, wo Sie es sagen®, antwortete ich. Umgekehrt war er ge-

nauso: Wenn ihm ein Vorschlag von mir einleuchtete, hat er ihn ohne
jede Eitelkeit akzeptiert. Besonders samstags war Lagerfeld produktiv, da
durfte ich mich kaum von meinem Faxgeriit oder Telefon wegbewegen.

Ich war bei fast allen Shootings fiir die Chanel-Kollektionen dabei.
Bei Lagerfeld gab es immer etwas zu lernen, aber es ging mir auch darum,
ein Gefiihl fiir die neue Kollektion, die Stoffe, die Stimmung, das Licht
zu bekommen. Das entscheidet tiber die Anmutung der Einladungskar-
ten und Pressemappen fiir Modenschauen, der Anzeigenkampagne und
spiter der Kataloge. Ich habe mir ein Zitat von ihm gemerkt, das mein
asthetisches Empfinden verindert hat: ,Gerhard, wir verkaufen keine
Mode, wir verkaufen Atmosphire.“ Oft hat Lagerfeld erzihlt, wie er auf
seine [deen kam: ,Fiir dieses Shooting hat mich eine amerikanische Ma-
lerin inspiriert, Florine Stettheimer.” Er sah sich ihre Bildwelten genau
an, lieB sie als Set nachbauen und seine Models darin agieren. Wenn er
beildufig sagte: ,,Informieren Sie sich mal tiber Edward Hopper®, wusste
ich, dass es fiir das nichste Shooting wichtig wurde.

»Bei Chanel sind nur Arbeiter beschiftigt”, sagte Karl Lagerfeld ein-
mal scherzhaft. ,Ich bin der Heimarbeiter, der die Zeichnungen macht.
Eric Pfrunder, der im Haus Chanel bis hin zur Produktion der Werbung
alles fiir mich arrangiert, ist der Vorarbeiter. Und Steidl ist der Ausarbei-
ter. Wir haben mit Chanel jetzt tatsiéichlich eine groBe Ausstellung al-
ler Kataloge geplant. Man kann sie ja nicht kaufen, und im Zusammen-
hang betrachtet sind sie sehr interessant. An ihnen lésst sich genau
nachverfolgen, was Lagerfeld inspiriert hat.

Wie Harry Graf Kessler war auch Karl Lagerfeld ein wacher Beobach-

ter des politischen Geschehens mit ausgeprigten Standpunkten. Da er
in Paris dazu vielleicht nicht die richtigen Gesprichspartner hatte, stell-
te er mir am Telefon allerhand Fragen, bevor wir uns iiber die Arbeit
austauschten: ,Wie geht es in Deutschland? Was macht Merkel? Was
halten Sie von Obama?* Aus den Karikaturen, die er fiir die Frankfurter

Allgemeine gezeichnet hat, kann man das politische Spektrum, das ihn

interessierte, und seine Haltung dazu ablesen. Bis zuletzt hielt er sich in-
formiert, wir tauschten uns viel tiber SMS aus.

Wir wollten noch gemeinsam eine Buchhandlung in New York eroff-
nen, dort sollte eine Auswahl von Biichern erhiltlich sein, die ihm und
mir gefallen. Er hat den Namen gegeben fiir diese Buchhandlung, , Word
& Image*, das Logo, in dem das ,W* dezent einen Stehkragen bildet
und das I eine Krawatte. Uberhaupt befanden wir uns inmitten von
Plinen und Projekten, als die Nachricht von seinem Tod kam. Das war
an einem Dienstag. Am Sonntag zuvor hatte ich ihn noch angerufen,

cine Arbeit dringte, seine Antwort war: ,Kommt Zeit, kommt Rat.

DIE NEUE GQ

+100 SEITEN SONDERHEFT GQ LUXURY
'

s

4
i
e

GERMAN
D5

CH gsossg:

A550¢

Y01 2019

e i O DAS
. : . WORKp
e - N 3 nfnsupgnr.
= & HELDEY

SIXPAGK Iy

REKORDZE T

GENTLEMEN'S QUARTERLY




